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 و بیان مسئلهمقدمه  -1
. اين در حالی است که تجربه [1] عنوان يک رشته دانشگاهی، عمر کوتاهی داردبازاريابی به

باستان  یهاپژوهشخ است. مطالعات و عملی تجارت و بازاريابی در جهان، به درازای تاري

شناسی به واسطه حضور انواع خاصی از کالاها  در جغرافیای نامتناسب با مواد تشکیل دهنده 

سفرهای طولانی را طی کرده و از سرزمینی به  کالاهاکه آن  دهدیمآن محصولات، نشان 

انتخاب مقاصد تجاری از سرزمین ديگر مبادله و معامله شدند. بنابراين تجربه نحوه ورود و 

تاريخ تجارت ايران نیز چنین شواهدی را از چندين هزار  دير باز محل توجه بشر بوده است.

در  توانیم، حضور اين تفکر و اقدام را ینی. علاوه بر مشاهدات ع[4-2] کندیم ديیتأسال پیش 

کتاب گلستان، در  ادبیات ايرانی نیز به راحتی مشاهده کرد. داستانی که سعدی در باب سوم

لت قناعت از بازرگان مشغول به فعالیت در جزيره کیش آورده است، علاوه بر نکات و یفض

تجاری بسیار مهمی از روش و رويکرد تجاری در قرن هفتم  یهانشانهدقايق اخلاقی، حاوی 

 .  [5] ه در ادامه به نثر مسجع پارسی آورده شده استکهجری و پیش از آن است 

ی را ديدم که صد و پنجاه شتر زير بار داشت و چهل بنده خدمتکار. شبی در بازرگان"

جزيره کیش مرا به حجره خويش برد و همه شب نیارآمید از سخنان پريشان گفتن که فلان 

انبارم به ترکستان است و فلان بضاعت به هندوستان و اين قباله فلان زمین است و فلان چیز 

که خاطر اسکندريه دارم که هوايی خوش است و باز گفتی نه، که  را فلان کس، ضمین. گاه گفتی

دريای مغرب، مشوش است. گفتی سعديا سفر ديگر در پیش است که اگر کرده شود بقیه عمر 

گوگرد فارسی خواهم به چین بردن  گفتدر گوشه نشینم و قناعت گزينم. گفتم آن کدام است؟ 

روم و ديبای رومی به هند و فولاد هندی  بهاسه چینی ام قیمتی عظیم دارد و از آنجا ککه شنیده

به حلب و آبگینه حلبی به يمن و برد يمانی به فارس و از آن پس، ترک تجارت کنم و به دکانی 

بنشینم. چندان از اين ماخولیا فروخواند که پیش از اين طاقت گفتنش نماند. گفت ای سعدی تو 

 ی، گفتم: انیز سخنی بگوی از آن چه ديده و شنیده

 غتتور یآن شنیدستتتی کتته در اقصتتا
 

 ا دوستتت رایتتگفتتت چشتتم تنتت  دن
 

 فتتتتتتاد از ستتتتتتوریب یبارستتتتتالار
 

 "يتتا قناعتتت پتتر کنتتد يتتا ختتاک گتتور
 

که صادرات تأثیر مثبتی بر تراز تجاری  دهدیمنشان  هاپژوهشدر عصر معاصر نیز 

 یروش برا نيتریومعم. صادرات، [6]کشورها، ايجاد شغل و بهبود استاندارد زندگی دارد 
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رفاه اجتماعی و اقتصادی  . صادرات موجب افزايش[7] است یالمللنیب یورود به بازارها

جهانی، از طريق  یهابحرانو به ويژه در بهبود وضعیت کشورها پس از از  [8] شودیم

 . در اين زمینه،کندیم، نقش عمده ايفا [10-8] 1"ترمیم صادرات محور"استراتژی موسوم به 

اجرای فرايندهای پیچیده و  شامل یالمللنیبايجاد روابط و تجارت با بازارهای جديد 

مرتبط است که عواقب بعدی آن، تأثیر بسزايی در موفقیت و توسعه تجارت  یهایریگتصمیم

از  یالمللنیبکه تمايل به فعالیت در بازارهای  يیهاسازمان. لذا برای کشورها و [12, 11] دارد

، ديآیم، يک تصمیم مهم به شمار  2(IMS)مناسب  یالمللنیبدرات دارند، انتخاب بازار طريق صا

 . [15-13] گذاری و صرف منابع بسیار استزيرا اين امر مستلزم سرمايه

جديدی  یالمللنیبهای که قصد دارند فعالیت يیهاشرکت یهاینگراندر واقع، يکی از اولین 

 يیهادولت .اب يک يا چند کشور به عنوان بازارهای هدف استرا شروع يا گسترش دهند، انتخ

را برای آنها طراحی  يیهامشوقيا  کنندیمداخلی خود توصیه  یهاشرکتکه اين امر را به 

مناسب برای توسعه  [های]. شناسايی بازار[16] نیز در اين نگرانی سهیم هستند کنندیم

ويژه در مراحل امل اصلی موفقیت يا شکست، بهع تواندیم (الف)زيرا  ؛صادرات اهمیت دارد

بازاريابی خارجی  یهابرنامهتصمیمات بازار هدف بر ماهیت  (ب) .سازی باشدیالمللنیباولیه 

ت برای ماهیت و موقعیت جغرافیايی بازارهای منتخب بر توانايی شرک (ج) .گذاردیمتأثیر 

ايجاد پايگاه در بازارهای خارجی  (د)و . گذاردیمسازی نهايی عملیات خارجی تأثیر هماهن 

به عنوان يک عنصر کلیدی استراتژی جايگاه سازی رقابتی جهانی شرکت تلقی  تواندیممناسب، 

، سوزان  3کاووشگیل تأمر. از اين رو، بسیاری از پژوهشگران برجسته، از جمله [17, 16] شود

خود تأکید  یهانوشته، در 7ینکامپو يان بنديکت است 6، فرانکلین روت5، استنلی ريد4داگلاس

يک عامل موفقیت مهم در توسعه  ،(IMS)که تصمیمات انتخاب بازار هدف صادراتی  اندکرده

، توجه بسیاری را در ادبیات یالمللنیب. لذا فرايند انتخاب بازار [18] است یالمللنیببازارهای 

 . [21, 20, 19, 16, 15, 10به طور نمونه؛ ] پژوهشی به خود جلب نموده است

مستلزم يک فرايند  معمولاًبر پايه ادبیات نظری، انتخاب بازار هدف صادراتی جديد 

صورت  یالمللنیبمتوالی است که با هدف افزايش احتمال موفقیت در بازارهای  یاچندمرحله

در مورد همه  دست آوردن و تحلیل اطلاعاته. مرحله نخست اين فرآيند شامل ب[20] ردیگیم

با توجه به  یالمللنیبپذير و در مرحله بعدی، مطالعه پتانسیل اين خريداران بازارهای هدف امکان
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 هادادهمستلزم گردآوری حجم زيادی از  معمولاً . اين مراحل [24-22]بازار است  یهایازمندین

و  دشویم. در نهايت، معیارهای اساسی بازارهای هدف با نقاط قوت سازمان مقايسه [21] است

يک برنامه صادراتی برای ورود به بازارهايی که بالاترين میزان تطابق و مطلوبیت را دارند، تدوين 

، انتخاب بازار هدف صادراتی چه به لحاظ [18] 9و مارتین 8. از منظر پاپادوپولس[15] شودیم

های صتکلیدی چالش برانگیز است که فر یهایژگيوگیری، دارای تصمیم نهیزمپژوهش و چه در 

در اين  هاپژوهشجالب توجه پژوهشی را در پی دارد. در عین حال، از منظر اين پژوهشگران، 

فقدان  اً یثاندارای پراکندگی بسیار است.  هاپژوهش اولاً روست. هزمینه با دو مشکل اساسی روب

پژوهش،  . به عنوان مثال، بر پايه يک[18] خوردیمنسبی مطالعات تجربی در اين زمینه به چشم 

 2005تا  1960 یهاسالمقالات منتشرشده در نشريات علمی جريان اصلی طی  مندنظاممرور 

انتخاب بازار هدف صادراتی وجود دارد  نهیزممطالعه تجربی در  40میلادی نشان داد که کمتر از 

 . [25] کردندیمثانويه استفاده  یهادادهکه تقريباً نیمی از آنها نیز از 

 کمشتر یپژوهشی، نشان دهنده باورها یهاسنتپژوهش مبتنی بر  یهاشرو، اساساً

 است سؤالاتبه آن  يیمهم و چگونگی پاسخگو سؤالاتان پژوهشگران آن حوزه در مورد یم

. در اين راستا، يکی از عواملی که به طور قابل توجهی میزان موفقیت يک طرح پژوهشی را [26]

 پژوهش مذکور است یهایژگيوفته شده و تناسب آن با ، روش تحقیق به کارگرکندیمتعیین 

ل کمش يکموجود  یهاروشده هستند که عدم تنوع یاز پژوهشگران بر اين عق یاری. بس[27]

ن قاعده يز از این یابيبازار یهاپژوهش. متعاقباً [28] است یرفتار یهاپژوهشبالقوه در 

ه و فزاينده بین علايق، استانداردها و شکاف هشدار دهند"به دلیل  بعضاً ستند و ین یمستثن

پژوهشگران دانشگاهی و نیازهای مديران بازاريابی که در يک بازار مبهم، نامعلوم،  یهاتياولو

اين درحالی . [30, 29] رندیگیممورد انتقاد قرار  "کنندیمدر حال تغییر سريع و پیچیده فعالیت 

 نهیزمدر  هاپژوهش یهایاستراتژشناسی آسیب نظران دراست که بسیاری از صاحب

وکار و بازاريابی در ايران نیز وجود چسبندگی روشی را به عنوان چالشی اساسی بر کسب

له ئمتفاوتی برای حل مس یهایاستراتژ ستيبایم. به اين معنا که علی رغم اينکه شمارندیم

، باشندیممکمل يکديگر متفاوت  یهایاستراتژکار گرفته شود و نتايج رويکردها و هپژوهش ب

 شودیممرتبط ديده  یهاپژوهشکید بر يک رويکرد در أاين وجود اغلب، غلبه يک روش و ت با

کارهای بازرگانی و علوم اجتماعی و رفتاری وعیت پیچیده ماهیت کسبکه اين امر با واق
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به طور  اهميپاراداه تعلق ذهنی و چسبندگی عملی به ک. واقعیت آن است [31] سازگار نیست

، میل هاميپارادا. از آنجايی که آوردیمبینی و چارچوب روشی را به ارمغان طبیعی، نوعی جهان

هم به طريق اولی، میل به ماندگاری و تغلب پیدا  هاروشو  هاچارچوببه هژمونی دارند اين 

مشابه، از طرق  هادهيپدو به مرور زمان بر اساس تکرار و باز تکرار مواجهه با  کنندیم

. لذا چسبندگی روش، ردیگیممشابه پديد آمده و ابر واقعیتی پیرامون آن شکل  یوردهاادست

است که ادبیات و پیشینه  یاجهینتپژوهش به نظر  یهاروشنی و يا فقدان کثرت در یب نزديکی

آن مانند بازاريابی به شکل اخص طی  یهاشاخهپژوهش در مديريت به شکل اعم و در زير 

 .[29] ن دهه گذشته قابل ملاحظه و مشاهده استچندي

از سوی ديگر، اگر به تاريخ معاصر ايران بنگريم، تجارت خارجی ايران طی دويست سال 

ران يحضور استعماری دول انگلستان و روسیه و تقسیم ا ریتأثگذشته، به شکل معناداری تحت 

 یايران نه بر اساس بررساز محصولات صادراتی  یاعمدهبه دو حوزه نفوذ بوده و بخش 

گر به واسطه منافع اين دو قدرت سلطهکشورها بلکه  مؤثرنظامند تجار و نه به واسطه تقاضای 

-32] و نیاز آن دو به توازن و تعادل بخشی حضورشان در منطقه تحت نفوذ، تعیین شده است

روند کاسته شده  اخیر به تدريج از شدت اين یهادههدر  رسدیم. با وجود اينکه به نظر [34

و رشد و توسعه آن، کماکان ريشه  یالمللنیباست، با اين حال موانع حضور ايران در بازارهای 

. ذکر اين مستندات تاريخی از آن روست که مفهوم انتخاب، [36, 35] در همان نظام سلطه دارد

از انتخاب  ستيابیم ،صورت نياکه امکان آن وجود داشته باشد. در غیر  ابديیمزمانی معنا 

محدود و مقید و يا عدم انتخاب سخن گفت. از آنجايی که بازارهای مصرفی و بازارهای تجاری 

از محصولات صادراتی ايران  یاعمدهبه خصوص بازارهای تجاری مواد اولیه و خام که بخش 

، دهندیمبه مفهوم انتخاب بازارهای هدف  یاژهيو، شکل دهندیمرا نیز به خود اختصاص 

، المللنیبدر کاربندی اين مفاهیم با توجه به ساختار و موقعیت ايران در تجارت  ستيبایم

 حوزهآکادمیک در  یهاپژوهشتدقیق بیشتری به خرج داد. لذا با توجه به اين امر، چگونگی 

بوده و از اين رو بايد مورد دقت نظر  متأثرانتخاب بازار هدف صادراتی نیز از اين موارد 

مشابه،  یهاپژوهشی واقع شود. در اين راستا، با توجه به اهمیت موضوع و فقدان نسبی بیشتر

شناسی مقالات منتشر شده در زمینه انتخاب اصلی پژوهش کنونی؛ نقد عناصر روشهدف 

 مقالات منتشر شده در نشريات علمی ايران، بر مندنظامبازار هدف صادراتی از طريق مرور 
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روش شناختی و طرح  شناسیبندی و آسیبرائه نوعی طبقهو ا 10پايه رويکرد فراروش

تعدادی از مقالات منتشر شده  1جدول آتی است. در اين زمینه،  یهاپژوهشپیشنهاداتی برای 

مرور ادبیات پژوهشی در ]موضوعی پژوهش حاضر  حوزهدر  یالمللنیبدر نشريات علمی 

 را به تصوير کشیده است.  [بازارهای هدف صادراتی نهیزم
 

 مروری در مورد بازارهای هدف صادراتی یهاپژوهشبرخی از  -1جدول 
 

 منبع سال انتشار عنوان

 [37] 1982 یاسهيمقا: مروری یالمللنیبگیری برای بازاريابی تصمیم

 [38] 1993 کت در عملکرد صادرات: يک فراتحلیلعوامل تعیین کننده مرتبط با سطح شر

مارکتین  در عملکرد صادرات: يک  یهایاستراتژعوامل تعیین کننده مرتبط با 

 فراتحلیل
2002 [39] 

 [25] 2007 : مرور يکپارچه مطالعات تجربییالمللنیبانتخاب بازار 

 [18] 2011 یالمللنیببندی بازار هدف در سطح انتخاب و بخش یهاچالشچشم اندازها و 

  مندنظام: مرور یالمللنیبکوچک و متوسط در تجارت  یهابنگاهمشارکت 

 ، پیامدها و تعديلگرهاندهايشایپ
2016 [40] 

برای  يیهادستورالعملگیری برمبنای بازار صادرات: بررسی يکپارچه و جهت

 تحقیقات آينده
2019 [41] 

به بازارهای نوظهور:  هاشرکتل با صادرات الملارتباط استراتژی بازاريابی بین

 مروری نظامند برای ارائه يک چهارچوب مفهومی
2020 [42] 

، ترکیب و دستور کار مندنظامسه دهه ادبیات در حوزه رقابت صادراتی: مرور 

 برای تحقیقات آينده
2021 [43] 

 مندظامنکوچک و متوسط به صادرات: مرور  یهابنگاهعوامل تعیین کننده ورود 

 ادبیات
2021 [10] 

 

 ژوهشپ شناسیروش -2
پژوهش کنونی، پژوهشی کاربردی است، زيرا تلاشی برای يافتن پاسخی برای حل يک معضل 

مدت برای نتايج حاصل از آن متصور ت و انتظار کاربردی خاص در کوتاهو مشکل عملی اس

ادی است و واحد و اسن یاکتابخانهپژوهش،  یهاداده. همچنین شیوه گردآوری [44]است 
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نشريات علمی ايران در زمینه ارزيابی و انتخاب  نمونه در اين پژوهش، مقالات منتشر شده در

بازارهای هدف صادارتی بوده است. در اين راستا به منظور تحقق اهداف پژوهش، از راهبرد 

سعی فراروش استفاده شده است. چراکه اين راهبرد نوعی از مطالعه ثانويه است که در آن 

نیز انجام  هاآنپیشین، تأمل و تعمقی بر فرايندهای  یهاپژوهشعلاوه بر سنتز نتايج  شودیم

موجود و همچنین مطالعه  یهاپژوهش 11یشناسشناخت. فراروش، مطالعه صحتِ [45] گیرد

. اين [46]بگذارد  ریتأث هاپژوهشبر نتیجه  تواندیماست که کاربرد روش شناسی  یانحوه

( ، ب[45] شناختی لازم برای انجام پژوهشروش یهافرضشیپبررسی ( امل الفراهبرد ش

 یاهيروتدوين هنجارهای  (و ج هاتيمحدودپژوهش از منظر نقاط ضعف و  یهاروشارزيابی 

در واقع، فرا روش، درستی و . [47, 46] موضوعی پژوهش است حوزهدر  هاپژوهشتازه برای 

. اين فرايند شامل دهدیمت اولیه را مورد بررسی قرار پژوهش در مطالعا یهاروشتناسب 

، چگونگی تحلیل هادادهگیری، نحوه گردآوری و ارزيابی طرح تحقیق، روش نمونه بررسی

از اين رو، محقق را  .[48] شناسی مرتبط استو هر آن چیزی است که به بحث روش هاداده

زمان را بررسی نموده و  ژوهش در طولپ یهاروشتا چگونگی استفاده و تغییر  سازدیمقادر 

اين  ریتأثثیرات اين تغییرات بر نحوه طراحی پژوهش توسط محققان و در نهايت أچگونگی ت

 . [46] را ارزيابی نمايد هاپژوهش یهاافتهيتغییرات بر 

با پیروی  مندنظاماز سوی ديگر، در پژوهش حاضر جهت بررسی مقالات، از روش مرور 

، استفاده  12"(PRISMA)و فراتحلیل  مندنظامرش موارد ترجیحی برای مرور گزا"از پروتکل 

متشکل از يک چک لیست  مندنظام یهایبررس. اين روش پروتکلی برای انجام [49] شده است

و  15، احراز شرايط14، غربال13شامل: شناسايی)و يک نمودار جريان چهار فاز  یاماده 27

پژوهشگر، با هدف افزايش  29مینه پزشکی توسط گروهی از در ز بدواًاست، که  (16شمولیت

دقت بررسی ادبیات تهیه شده است. دلیل انتخاب اين روش نسبت به ساير  شفافیت و

جهت جامعیت آن و استفاده از آن در چندين رشته پژوهشی فراتر از ه موجود، ب یهاپروتکل

بر اين پايه در . [51, 50] است هایرسبرپتانسیل آن برای افزايش ثبات در  و پزشکی یهانهیزم

انتخاب "پژوهش حاضر، جستجوی جامعی برای شناسايی مقالات مرتبط با حوزه موضوعی 

مقالات منتشر شده تا پايان سال  هیکلانجام گرفت. و به طور خاص،  "بازار هدف صادراتی

 هجری شمسی، در نشريات علمی فهرست شده در پرتال نشريات علمی دفتر 1399
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اوری، نوری وزارت علوم، تحقیقات و فاريزی معاونت پژوهش و فنگذاری و برنامهسیاست

 18اکت اتیقابل و 17قابل قبول بودن یارهایمورد بررسی قرار گرفته است. با در نظر گرفتن مع

حصول اطمینان از کیفیت مقالات منتشر شده  و ، انتخاب اين فهرست به جهت حفظ جامعیت[52]

اطلاعات علمی، پروتکلی جهت  یهاگاهيپاه است. در اين زمینه، پیش از جستجوی صورت گرفت

منتشر  یهامقالهمعیارهای ورود و خروج تهیه شد. بر اين اساس،  و مستندسازی، روش تحلیل

، پايگاه مرکز اطلاعات علمی جهاد 20ز، نورمگ19اطلاعات علمی م  ايران یهاگاهيپاشده در 

 سايت مجلات علمی مورد بررسی قرار گرفتند. خی موارد وبدر بر و 21دانشگاهی

جهت گزينش  هاشرکت، تصمیم یالمللنیباز آنجايی که در ادبیات موضوعی بازاريابی 

 22یالمللنیببازارهای  "یبندبخش"يا  "انتخاب"هدف صادراتی تحت مفهوم  یبازارها

می بر اين پايه بود که مقالاتی مورد عل یهاگاهيپا، مبنای جستجو در [18] شودیمسازی مفهوم

و حداقل يکی از کلید  "(ی)صادرات" و "(ها)بازار" واژهجستجو قرار گیرند که شامل هردو کلید 

واژگان  و در عنوان، چکیده "بندیخوشه" و "بندیتقسیم"، "بندیبخش"، "انتخاب " یهاواژه

ده در نشريات علمی مصوب استخراج مقاله، منتشر ش 301کلیدی باشند. در اين مرحله تعداد 

در مرحله بعد، مقلات غربال شدند. معیار  و شد. در ادامه مقالات تکراری کنارگذاشته شدند

انتخاب مقالات اولاً ارتباط و نزديکی موضوع مقاله با ارزيابی و انتخاب بازارهای صادراتی و 

منظور جهت غربال اولیه، عنوان،  ثانیاً اعتبار نشريه منتشر کننده مقالات بوده است. به اين

توسط دو پژوهشگر به طور جداگانه مورد  هامقالهکلمات کلیدی، نتايج جستجوی  و چکیده

بعد  مرحلهموضوعی کنار گذاشته شدند. در  حوزهبررسی قرار گرفت و مقالات غیرمرتبط با 

نده، مقالات مرتبط اين پژوهشگران به طور مستقل با بررسی دقیق متن کامل مقالات باقی ما

نهايی را شناسايی و ساير موارد را از فرايند بررسی حذف نمودند. در اين مرحله موارد 

. با طی اين ديگردو بر اساس اجماع برطرف  گرفتاختلاف نظر، میان ارزيابان مورد بحث قرار 

مقاله حائز شرايط، مورد انتخاب  43ان داده شده است، نش 1نمودار مراحل، همانگونه که در 

 قرار گرفت. 
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  PRISMAمورد بررسی در مطالعه بر مبنای روش  یهامقالهفلوچارت فرايند انتخاب  .1نمودار 

 

، ، بازخوانش مقدماتیهادادهسازماندهی  وهیشمقالات منتخب، به  43در ادامه، تحلیل متون 

. [53] تفسیری از آنها انجام پذيرفته است ارائهو  هادادهکدگذاری و ساماندهی مضامین، نمايش 

 کدگذاری یهاروشبا استفاده ، (23کدگذاری مقدماتی)در دور نخست به اين منظور کلیه متون 

و در دور دوم کدگذاری به شیوه  28میزان ياب و 27انتسابی ،26، زنده25، ساختاری24توصیفی

 بسته. به اين منظور از [54] مورد کدگذاری و تحلیل قرار گرفته است ،29دگذاری الگويیک

 ، استفاده شده است.2020 نسخه، Maxqdaافزاری نرم
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 ی پژوهشهاافتهی -3
است. سال انتشار مقالات منتخب مورد بررسی را به تصوير کشیده  و ، عنوان نشريات2جدول 

در نشريات  (%2,33معادل )مقاله  1منتخب،  مقاله 43، از مجموع 1399تا  1380 یهاسالطی 

، در نشريات دارای رتبه ارزشیابی (%4,65معادل )مقاله  2، "یالمللنیب"ارزشیابی  رتبهدارای 

نشريات مقاله، در  2 و "ب"ارزشیابی  رتبهدر نشريات دارای  (%88,37معادل )مقاله  38، "الف"

. همچنین همانگونه که در اين جدول نشان داده شده انددهیرس، به چاپ "ج"ارزشیابی  رتبهدارای 

به چاپ رسیده، همچنین بیشترين مقالات  1399و  1389 یهاسالاست، بیشترين اين مقالات در 

در  موضوعی انتخاب بازار هدف صادراتی، مربوط به مقالات منتشر شده حوزهمنتشر شده در 

 ، بوده است. (%20,93معادل )مقاله  9با فراوانی  یپژوهشنامه بازرگان هينشر

 

 از عنوان نشريات و سال انتشار مقالات مورد بررسی در پژوهش یاخلاصه .2جدول 
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 یشاورزکقات اقتصاد و توسعه یتحق
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امور  یزیرو برنامه یگذاراستی، دفتر س1399سال  یبندبر اساس رتبه اتینشر یابیارزش یهارتبه* 

 ارائه شده است. یورافن و قاتیوزارت علوم، تحق یورامعاونت پژوهش و فن یپژوهش

 

مقالات  هیکلاز سوی ديگر، با توجه به راهبرد فراروش و به منظور تحقق اهداف پژوهش، 

، مورد هادادهروش تحلیل  و هاداده؛ روش پژوهش، روش گردآوری جنبهمنتخب، از سه 

مقالات منتخب از منظر سه  یبنددستهنشانگر   3جدول بررسی قرار گرفته است. در اين زمینه، 

 مذکور است.  جنبه
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 مقالات منتخب یهادادهروش گردآوری و تحلیل  و رويکرد تحقیق -3جدول 
 

ف
ردی

 

 عنوان

سال
 

ق
رویکرد تحقی

 

ش 
رو

ی داده
گردآور

 

 منبع هادادهروش تحلیل 

1 

-بررسی مزيت نسبی و اولويت

ارهای هدف صادرات بندی باز

 پوشاک ايران

1380
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

بررسی مزيت نسبی از طريق محاسبه 

مزيت نسبی آشکار شده  یهاشاخص

(RCA) بندی بر اساس تکنیک و اولويت

 یهاشاخصتاکسونومی عددی بر اساس 

استعداد بازار، سهم بازار، سهم واردات 

سهم واردات  و پوشاک از کل تجارت پوشاک

 لص وارداتپوشاک از خا

[55] 

2 

نسبی و  یهاتيمزشناسايی 

بازارهای هدف  یبنداولويت

 تزيینی ايران یهاسن صادرات 

1381
 

کمی
ی 
سناد

ا
بررسی مزيت نسبی از طريق محاسبه  

 مزيت نسبی آشکار  شده یهاشاخص

(RCA) [56] 

3 

ساختار بازار جهانی فرش 

دستباف و بازارهای هدف 

 صادراتی ايران

1383
 

کمی
 

سن
ا

ی
اد

 

، (CR)نسبت تمرکز  یهاشاخصمحاسبه 

بندی بر ،  و رتبه(HHI)هرفیندال -هريشمن

، یوارداتت یتقاضتا یهاشاخصاساس 

بتا  واردات یتجتار یاکشتر یواردات یتقاضا

ران يزان صادرات ای، میهتدف مصترف داخلت

 کشور هدف یواردات یاز تقاضا

[57] 

4 

هدف  یبازارهابندی اولويت

تخب پتروشیمی محصولات من

 ايران

1383
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

بررسی مزيت نسبی از طريق محاسبه 

مزيت نسبی آشکار شده  یهاشاخص

(RCA) مزيت نسبی آشکار شده متقارن  و

(RSCA)  و استفاده از روش تاکسونومی

 عددی برای اولويت بندی بازارها

[58] 

5 

اولويت بندی بازارهای هدف 

صادراتی و موانع حضور در 

مطالعه موردی: منتخبی از  هاآن

 محصولات صادراتی مواد غذايی

1385
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

ررسی مزيت نسبی از طريق محاسبه ب

مزيت نسبی آشکار شده  یهاشاخص

(RCA)  و استفاده از روشTOPSIS  برای

 بندی بازارهااولويت

[59] 
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بررسی بازارهای هدف  6

 صادراتی گیاهان زينتی ايران

1385
 

کمی
ی 
سناد

ا
ريزی سازی بر اساس مدل برنامهمدل 

 آرمانی
[60] 

7 

سی بازار صادراتی سیب برر

کید بر اصل مزيت أبا ت ايران

 نسبی صادرات

1385
 

کمی
ی 
سناد

ا
بررسی مزيت نسبی از طريق محاسبه  

، (RCA)مزيت نسبی آشکار  یهاشاخص

 [61] (RSCA)مزيت نسبی آشکار شده متقارن 

تعیین اولويت بازارهای  8

 ی گاز طبیعی ايرانصادرات

1385
 

کمی
ی 
سناد

ا
 یسازنهیسازی با استفاده از مدل بهشبیه 

و آزمون مدل بر اساس سه  یان انرژيجر

 [62] و سه سناريو نرخ تنزيل یمتیسناريوی ق

9 

مطالعه بازار جهانی خرما و 

بازارهای هدف خرمای صادراتی 

 ايران

1386
 

کمی
ی 
سناد

ا
ه بررسی مزيت نسبی بر اساس محاسب 

 هیرشتتمن -شاخص هرفیندال
[63] 

10
تعیین مزيت نسبی و شناسايی  

بازارهای هدف فرش دستباف 

 ايران

1387
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

بررسی مزيت نسبی از طريق محاسبه 

، (RCA)مزيت نسبی آشکار  یهاشاخص

و  (RSCA)مزيت نسبی آشکار شده متقارن 

استفاده از روش  و شاخص کای دو

 بندی بازارهاولويتتاکسونومی عددی برای ا

[64] 

11
-بررسی مزيت نسبی و اولويت 

بندی بازارهای هدف صادرات 

 خاويار ايران

1387
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

خص مزيت بررسی مزيت نسبی بر اساس شا

بندی بازارهای نسبی آشکار شده و اولويت

گیری و هدف صادرات بر اساس فرايند غربال

 یهاشاخصتاکسونومی عددی با استفاده از 

توسط ارزش واردات، نسبت ارزش واردات م

به کل ارزش واردات جهانی و کل ارزش 

 واردات کشور

[65] 
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12
بررسی ساختار بازار جهانی و  

 بازار صادراتی بادام ايران

1387
 

کمی
ی 
سناد

ا
با استفاده  محاستتبه شتتاخص تمرکز 

 هیرشتتمن -از روش هرفیندال
[66] 

13
صادراتی و  یهاتیظرف 

 دف زعفران ايرانبازارهای ه

1388
 

کمی
ی 
سناد

ا
 یهاشاخصبندی بر اساس محاسبه اولويت 

، مزيت نسبی (RCA)مزيت نسبی آشکار 

و شاخص  (RSCA)آشکار شده متقارن 

 DRCمزيت نسبی تولید 

[67] 

14
بررسی مزيت نسبی تولید،  

صادرات و شناسايی بازارهای 

 هدف زيره سبز

1388
 

کمی
ی 
سناد

ا
ر اساس محاسبه بررسی مزيت نسبی ب 

 هیرشتتمن -شاخص هرفیندال
[68] 

15
 

تعیین بازارهای هدف صادرات 

پسته و خرمای ايران با استفاده 

الگوی تقاضای صادرات و از 

 گیریروش غربال

1389
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

با استفاده از  یصادرات یبندی بازارهااولويت

بر اساس پنج  یریغربالگ یروش آمار

، نسبت واردات الاکشاخص متوسط واردات 

ل واردات کو  یل واردات جهانکالا به ک

و متوسط  یت وارداتیشور، شاخص ارجحک

 الاکرشد واردات 

[69] 

16
بندی مشتريان در صادرات بخش 

 یهاتميالگورپوشاک بر پايه 

 بندیخوشه

1389
 

کمی
ی 
سناد

ا
، با Kmeansبندی استفاده از الگوريتم خوشه 

 DEBاستفاده از تابع 
[70] 

17
بندی مشتريان صادراتی بخش 

 خوراکی یهاوهیم

1389
 

کمی
ی 
سناد

ا
 و Kmeansبندی استفاده از الگوريتم خوشه 

Fuzzy Kmeans بر اساس سه معیار ،

 [71] ارزش پولی صادرات و تازگی، تکرار

18
مدلی جهت ارزيابی و  ارائه 

انتخاب بازارهای خارجی در 

 صنعت خودروسازی

1389
 

کمی
شنامه 

س
پر

 يابی معادلات ساختاریلمد 

[72] 
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19
بر صادرات  مؤثربررسی عوامل  

محصولات کشاورزی و بررسی 

 بازارهای هدف اين محصولات

1389
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

مزيت نسبی آشکار  یهاشاخصمحاسبه 

(RCA) متقارن آشکار  یاسهيمقا، مزيت

(RSCA) رتبه بندی بر اساس سه شاخص  و

ال هرفیند-، هريشمن(CR)نسبت تمرکز 

(HHI) شاخص تقاضای وارداتی و 

[73] 

20
بررسی بازار صادراتی پسته  

 ايران

1390
 

کمی
ی 
سناد

ا
 یهاشاخصبندی بر اساس محاسبه رتبه 

 یاسهيمقا، مزيت (RCA)مزيت نسبی آشکار 

شاخص سهم در  و (RSCA)متقارن آشکار 

 (CTB)تراز تجاری 

[74] 

21
 

بندی شناسايی و اولويت

صولات بازارهای هدف مح

صادراتی صنايع مرتبط با 

 فناوری اطلاعات و ارتباطات

1390
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

استفاده از معیار مزيت نسبی آشکار شده 

 یاولويتبند و تعیین مزيت نسبی یبرا

 TOPSIS [75]هدف به روش   یبازارها

22
های نسبی و بررسی مزيت 

بازارهای هدف  یبندتياولو

 کیوی صادراتی ايران

1390
 

کمی
 

سن
ا

ی
اد

ارها و بندی بر اساس غربال اولیه بازرتبه 

مبنای شاخص  آنالیز تاکسونومی عددی بر

 [76] مزيت نسبی آشکار شده

23
-بررسی مزيت نسبی و اولويت 

بندی بازارهای هدف صادرات 

 صنايع پوست و چرم ايران

1390
 

کمی
ی 
سناد

ا
عددی بر  بندی به شیوه تاکسونومیرتبه 

ه از تحلیل عاملی عامل استخراج شد 4اساس 

 [77] اکتشافی

24
 

بر انتخاب بازارهای  مؤثرعوامل 

هدف صادراتی صنعت برق 

 ايران

 

1391
 

کمی
شنامه 

س
پر

بر اساس شاخص  هاشاخصبندی رتبه 

 (میانگین)گرايش مرکزی 
[78] 

25
 

طراحی و تبیین مدل سیستمی به 

منظور ارزيابی جذابیت بازارهای 

 برای صادرکنندگان یالمللنیب

 کشور افغانستان

1392
 

کمی
شنامه 

س
پر

 يابی معادلات ساختاریمدل 

[79] 
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26
 Determining Revealed 

Comparative Advantage 

and Target Markets for 

Iran's Stone Fruits 

1392
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

مزيت نسبی آشکار  یهاشاخصمحاسبه 

(RCA) مزيت نسبی آشکار شده متقارن ،

(RSCA)  تی نسبی مزيت صادرا و(RXA) 

بندی بازارها بر اساس روش رتبه و

 Numerical)تاکسونومی عددی 

taxonomy) 

[80] 

27
صادراتی  یهاتياولوتدوين  

 کشمش ايران در بازار جهانی

1394
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

مزيت نسبی  یهاشاخصبندی بر اساس رتبه

آشکارشده و مزيت نسبی  آشکارشدة 

 یهانسبتمتقارن صادرات و واردات و 

ضريب  -هريشمن-هرفیندال تمرکز و

 همبستگی

[81] 

28
 

بندی يتشناسايی و اولو

بازارهای هدف صنعت 

يران با استفاده از گردشگری ا

گیری رويکرد تصمیم

چندشاخصه ترکیبی در يک 

 محیط فازی

1394
آمیخته 
 

ی
سناد

ا
-

صاحبه
م

-

شنامه
س
پر

 

 یهاروشبندی بازارها بر اساس اولويت

روش  و (FAHP)تبی فازی تحلیل سلسله مرا

، (FTOPSIS)فازی  آلدهياشباهت به گزينه 

بر اساس دو شاخ قابلیت نفوذ و میزان 

 زير شاخص 10جذابیت و 

[82] 

29
تعیین بازارهای هدف صادراتی  

 گیاهان دارويی ايران

1394
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

 یهاشاخصبر اساس  یتاکسونومی عدد

درصد واردات نسبت به جهان،  درآمد 

، فاصله کشورها،  یانه،  رشداقتصادسر

و  تعداد  یقیمت وارداتی کالا،  موانع تجار

سهیم در واردات کالا به کشور  یکشورها

 مورد نظر

[83] 

30
 

بندی بازارهای هدف اولويت

صادرات محصول پسته استان 

يزد با استفاده از مدل ترکیبی 

تحلیل سلسله مراتبی و تاپسیس 

 در محیط فازی

1395
 

کمی
 

ی 
سناد

ا
- 

شنامه
س
پر

 

 تحلیل سلسله مراتبی گروهی فازی

[84] 
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31
-زار و اولويتبررسی ساختار با 

بندی بازارهای هدف صادرات 

 گیاهان دارويی منتخب ايران

1395
 

کمی
ی 
سناد

ا
 یهاشاخصتاکسونومی عددی بر اساس  

 سبت تمرکز و هرفیندالن
[85] 

32
 

ارزيابی رقابت پذيری ايران در 

گیاهان دارويی و بازار جهانی 

بندی کشورهای هدف اولويت

 صادراتی

1395
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

بندی با استفاده از روش گری و اولويتغربال

حل سازشی سازی چندمعیاره و راهبهینه

(VIKOR)  مزيت  یهاشاخصبر اساس

نسبی آشکار شده، مزيت نسبی آشکار شده 

 متقارن

[86] 

33
 

تعیین مزيت نسبی و ساختار 

ادرات جهانی گیاهان بازار ص

مطالعه موردی: رازيانه، )دارويی 

 (باديان، انیسون و گشنیز

1396
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

مزيت نسبی  یهاشاخصبندی بر اساس رتبه

آشکار شده، مزيت نسبی آشکار شده 

 [87] متقارن، نسبت تمرکز و هرفیندال

34
 

بررسی ساختار و تدوين الگوی 

انتخاب بازارهای صادراتی 

طالعه موردی محصولات ايران؛ م

 کیوی، سیب و انگور

1397
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

بررسی مزيت نسبی بر اساس محاسبه 

هیرشتتمن و رتبه بندی  -شاخص هرفیندال

 [88] بازارها بر اساس روش تاکسونومی عددی

35
 

بر انتخاب  مؤثرعوامل 

ورود به بازار  یهایاستراتژ

مطالعه )خارجی گیاهان دارويی 

 (اسان رضویموردی: استان خر

1397
 

کمی
شنامه 

س
پر

الگوی اقتصادسنجی پانل لاجیت چندگانه  
Multi Nomial Logit Panel Model 

[89] 

36
 

بازار هدف  نيترمناسبتعیین 

صادراتی کشمش ايران با 

استفاده از تحلیل سلسله مراتبی 

 فازی

1397
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

تحلیل سلسله مراتبی فازی بر اساس 

 و ار، دسترسی به بازارمعیارهای اندازه باز

 [90] هزينه

37
 

ادراتی گری بازارهای صغربال

بندی از طريق شناسايی و اولويت

در  مؤثرکلان  یهاشاخص

 صنعت فولاد

1398
آمیخته 
 

ی
سناد

ا
صاحبه-

م
شنامه-

س
پر

کیفی و استفاده از  یهادادهتحلیل محتوای  

 کمی یهادادهدمن برای يفر یآزمون رتبه بند
[91] 
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38
ساختار بازار و تحلیل  بررسی 

 الگوی صادراتی زعفران ايران

1398
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

 یهاشاخصتاکسونومی عددی بر اساس 

تداوم بازاری، میانگین قیمت دلاری، میانگین 

سهم وارداتی کشور هدف، ضريب نوسان 

ضريب نوسان سهم وارداتی  و قیمت دلاری

 کشور هدف

[92] 

39
 

بندی شناسايی و اولويت

ارزيابی جذابیت  یهاشاخص

مورد )نسبی بازارهای صادراتی 

 (مطالعه: بازار صادراتی روسیه

1399
آمیخته 
ی  
سناد

ا
صاحبه -

م
تحلیل سلسله  -کیفی یهادادهتحلیل محتوای  

 AHPمراتبی 
[93] 

40
 

بررسی برهمکنش عوامل 

بازارهای هدف صادراتی فرش 

دستباف ايران با استفاده از 

 ديمتل فازی

1399
 

کمی
 

سن
ا

ی
اد

 

 ديمتل فازی

[94] 

41
 

بندی بازارهای انتخاب و رتبه

هدف صادراتی محصول 

لاتور گاز ايران با رويکرد رگ

مطالعه )گیری فازی تصمیم

 (موردی: شرکت پارس رگلاتور

1399
آمیخته 
 

ی
سناد

ا
-

صاحبه
م

-

شنامه
س
پر

 

کیفی و تحلیل  یهادادهتحلیل محتوای 

 یاشبکهکمی با استفاده از تحلیل  یهاداده

 [95] فازی

42
 

بندی بازارهای هدف اولويت

صادرات گوجه فرنگی ايران با 

استفاده از روش تاکسونومی 

 عددی

1399
 

کمی
ی 
سناد

ا
 

 یهاشاخصبر اساس  یعدد یسونومکتا

میانگین سهم، ضريب نوسان سهم، میانگین 

 [96] ضريب نوسان رتبه و رتبه

43
بندی کشورهای هدف خوشه 

مبتنی بر صادرات پسته ايران 

 های فرا ابتکاری ترکیبیالگوريتم

1399
 

کمی
ی 
سناد

ا
-ندی با استفاده از الگوريتم خوشهبهخوش 

بندی کامینز، الگوريتم ترکیبی کامینز و کلونی 

مورچگان و الگوريتم ترکیبی کامینز و سلسله 

 مراتبی

[97] 

 یانجام شده، چیرگ یهایبررسنشان داده شده است، در  ،3جدول گونه که در  همان

انتخاب بازارهای هدف صادراتی در ايران به خوبی مشهود  یهاپژوهشکمی در  یهاروش
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به شیوه  (مقاله 43مقاله از مجموع  39) هاپژوهشدرصد از مجموع  91است. در مجموع حدود 

لعات بازرگانی در طول زمان کمی بر مطا یهاروشکمی انجام شده است. تسلط محسوس 

همواره وجود داشته است. با اين وجود، از منظر زمان انتشار مقالات هرچه به اواخر دهه نود 

موضوعی نمود  حوزه، مطالعات با رويکرد آمیخته در اين ميشویم ترکينزدهجری شمسی 

له منتخب، نیمی از ، از میان شش مقا1399تا  1398 یهاسالبیشتری يافته است. کما اينکه طی 

 با رويکرد آمیخته انجام گرفته است.  هاآن

مسیر پیشرفت  شناختیهای متعدد روشدر طی جنبشعمده در تحقیقات  یهاروش

گرايی آغاز گرديد. گرايی و تجربهشناسی با کمیتّاند. موج اول روشهای تحقیق را پیمودهروش

دادن افکار و نیاّت مردم دربارة کمی در نشان یهاروشگرايی، نقص پس از يک دوره غلبة کمیّ

شناختی تحت عنوان تحقیق ها و وقايع خاص و پیچیده مشخص گرديد. موج دوم روشفعالیت

میلادی با تأکید بر ادراک فرآيندهايی که به نتايج مورد مطالعه  1970-80های کیفی در دهه

ها، های کیفی در تعمیم يافتهروش یهاتيمحدودشوند، گسترش يافت. در دهة اخیر، منجر می

ها های خاص محقق و مشکلات اعتبار و پايايی دادههای تحقیق با ارزشآمیزی يافتهدرهم

اند. از اين رو، توجه به رويکرد های مهم فراروی تحقیقات کیفی معرفی شدهعنوان چالشبه

های تحقیق است. شیوه شناختی از اهمیتی خاص برخوردارعنوان جنبش سوم روشتلفیقی به

 ءبدان معناست که اکنون برای ارتقااند. اين شناختی نامیدهتلفیقی را جنبش سوم روش

است، لازم است  شدهکه با رويکردهای کمی و سپس کیفی آغاز  شناختی تحقیقروش

رويکردهای تحقیق تلفیقی در تحقیقات اجتماعی دنبال شوند. روش تلفیقی که از آن به رويکرد 

رويکردهای کمی و کیفی  با ترکیب گرددیمچندخصلتی، چندروشی يا شیوة آمیخته نیز ياد 

ها و دهد در اين رويکرد، ضعفتری از موضوعات تحقیق به دست میدرک بهتر و جامع

شود. همچنین، اين شیوه شواهد و های هريک از تحقیقات کمیّ و کیفی جبران میمحدوديت

کند تا به دهد و به محقق کمک میپژوهش موضوع تحقیق ارائه میتری را برای مدارک جامع

 ها باشندتوانند پاسخگوی آنسؤالاتی پاسخ دهد که رويکردهای کمیّ يا کیفی به تنهايی نمی

پژوهش در  یهاروش. در اين رابطه، نتايج پژوهش حاضر نیز چنین سیری را در انتخاب [98]

 . دهدیمر هدف صادراتی در ايران نشان انتخاب بازا نهیزممورد مطالعات در 

 حوزهاز سوی ديگر، بررسی آثار پژوهشی انتشار يافته در نشريات علمی ايران در 
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به روش اسنادی  اکثراً مورد نیاز،  یهادادهکه  دهدیمموضوعی پژوهش حاضر نشان 

کیبی تر یهاروش. پس از روش اسنادی، (درصد از کل مقالات 79,7)آوری شده است جمع

قرار دارند.  (درصد 9,3)استفاده از پرسشنامه  و درصد11,63با   (استفاده از چند ابزار)

، نشان داده شده است. 2نمودار در  هادادهجزئیات ابزارهای استفاده شده جهت گردآوری 

زمانی مورد بررسی  دورهه به اواخر گونه که در اين نمودار نشان داده شده است، هرچ همان

پژوهش،  یهادادهمتنوع بیشتری برای گردآوری  یهاروش، مطالعات، از ميشویم ترکينزد

 یهاپژوهشبا افزايش تنوع ابزارهای گردآوری داده به غنای  رودیمو امید  اندنمودهاستفاده 

 انتخاب بازار هدف صادرات افزوده شود.

 
 گردآوری داده در مقالات منتخب مورد بررسی یهاروش .2نمودار 

کمی در تحلیل داده در آثار  یهاروشهمچنین، با توجه به توضیحات بخش پیشین، غلبه 

دانشگاهی بازرگانی انتشار يافته  یهاپژوهشز مشهود است. يکی از موارد تمايز یانتشار يافته ن

 یابيمدل یهاروش، از جمله هادادهتحلیل کمی  یهاروشزياد از داخلی، در استفاده بسیار 

گونه  است. همان هاروشبندی در مقايسه با سهم مشاهده شده ساير معادلات ساختاری و رتبه

موضوعی  حوزهصورت گرفته در  یهاپژوهشنشان داده شده است، در  3جدول که در 

،  نیز برسی مزيت نسبی از طريق محاسبه (انتخاب بازار هدف صادرات)ژوهش حاضر پ
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با  (RSCA) مزيت نسبی آشکار شده متقارن و (RCA)مزيت نسبی آشکار شده  یهاشاخص

، بیشترين (درصد 26)بندی به روش تاکسونومی عددی درصد و اولويت 56 درصد فراوانی

، TOPSISبندی به شیوه ه و در پی آن، روش رتبهفراوانی استفاده را به خود اختصاص داد

بندی و همچنین خوشه یهاروشتحلیل سلسله مراتبی و تحلیل سلسله مراتبی فازی،  یهاروش

معادلات ساختاری، قرار دارند. اين میزان از گرايش به يک روش تحلیلی خاص  یابيمدلروش 

 هاروشستفاده زياد پژوهشگران از اين با توجه به کارکردها و الزامات آن قابل تأمل است. ا

 توانیمبینی روش را در پی دارد. يکی از دلايل اين امر را ه مساله نزديککموضوعی است 

بازرگانی و  یهاپژوهشمتنوع در  یهاتخصصپژوهشی با  یهامیتفقدان نسبی استفاده از 

 حوزه صادرات عنوان کرد.

 

 گیریبحث و نتیجه -4
شناسی مقالات منتشر شده در زمینه انتخاب بازار قد عناصر روشنپژوهش حاضر باهدف 

پايه  مقالات منتشر شده در نشريات علمی ايران، بر مندنظامهدف صادراتی از طريق مرور 

طرح پیشنهاداتی  و شناختیشناسی روشبندی و آسیبارائه نوعی طبقه و رويکرد فراروش

و اهمیت حضور و  هاتياولوواقع  با توجه به  آتی انجام پذيرفته است. در یهاپژوهشبرای 

پیشین در باب ارزيابی و انتخاب  یهاپژوهشدر حوزه تجارت، کوشیده شد  یالمللنیبتعامل 

شناسی پژوهش، مورد تحلیل و واکاوی قرار گیرد. بر از منظر روش یالمللنیبهدف  (ها)بازار

می مرتبط با حوزه موضوعی عل یهاپژوهشاين پايه جستجوی جامعی برای شناسايی 

مقالات منتشر شده تا پايان  هیکلانجام گرفت. و به طور خاص،  "انتخاب بازار هدف صادراتی"

در پرتال نشريات علمی هجری شمسی، منتشر شده در نشريات علمی فهرست شده  1399سال 

اوری، نات و فوری وزارت علوم، تحقیقاريزی معاونت پژوهش و فنگذاری و برنامهدفتر سیاست

گزارش موارد ترجیحی برای مرور "مورد بررسی قرار گرفت. در اين راستا برمبنای پروتکل 

مقاله مستخرج از طريق جستجوی واژگان کلیدی  301از تعداد ، "PRISMAو فراتحلیل  مندنظام

موضوعی  حوزهمقاله مرتبط با  43اطلاعات علمی کشور، در نهايت تعداد  یهاگاهيپادر 

 ژوهش، انتخاب و مورد محتوی کاوی قرار گرفت. پ

انتخاب  یهاپژوهشکمی در  یهاروش یبر مبنای نتايج حاصل از اين پژوهش، چیرگ
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انتخاب رويکرد پژوهشی، ابزار گردآوری  نهیزمبازارهای هدف صادراتی در ايران در هر سه 

 یهاپژوهشدرصد از مجموع  91که حدود  یاگونهمشهود است. به  هادادهروش تحلیل  و هاداده

به لحاظ نوع با رويکرد کمی انجام شده است.  (مقاله 43مقاله از مجموع  39)مورد بررسی 

درصد  80 حدوداً به نحوی که  شودیمنیز اين موضوع به شکل قاطعی ديده  هادادهگردآوری 

 هادادهروش تحلیل  نهیمز. در اندنمودهتاريخی استفاده  یهادادهاز مطالعات اسنادی و  هاپژوهش

برسی  یهاروشکمی استفاده نموده و به ويژه  یهاروشمورد بررسی از  یهاپژوهشنیز اغلب 

مزيت نسبی  و (RCA)مزيت نسبی آشکار شده  یهاشاخصمزيت نسبی از طريق محاسبه 

بندی به روش تاکسونومی درصد و اولويت 56 با درصد فراوانی (RSCA)آشکار شده متقارن 

درواقع نتايج نشانگر . اندداده، بیشترين فراوانی استفاده را به خود اختصاص (درصد 26)عددی 

وجود نوعی نزديک بینی و چسبندگی روشی در انتخاب نوع پژوهش، نحوه گردآوری داده و 

 یهایاستراتژ ستيبایمرغم اينکه ده بوده است. به اين معنا که علیهمچنین نحوه تحلیل دا

متفاوت  یهایاستراتژکار گرفته شود و نتايج رويکردها و هله پژوهش بئبرای حل مسمتفاوتی 

 یهاپژوهش، با اين وجود اغلب، غلبه يک روش و تاکید بر يک رويکرد در باشندیممکمل يکديگر 

کارهای بازرگانی و علوم اجتماعی وا واقعیت پیچیده ماهیت کسبمر بکه اين ا شودیممرتبط ديده 

مقاله طی حدوداً  43تعداد محدود مقالات يعنی . از سوی ديگر، [31] ی سازگار نیستو رفتار

که موضوع راهبردی نحوه  دهدیمموضوعی، نشان  حوزهبیست سال در مجلات علمی مرتبط با 

با اقبال کمی از سوی جامعه علمی و پژوهشی کشور مواجه  یالمللنیبانتخاب بازارهای هدف 

الملل با ل در حوزه بازاريابی و تجارت بینت علمی فعاأک اعضای هیشده است. درگیری اند

ت علمی به نسبت ساير أزه پژوهش و مطالعه میان اعضای هیکه انگی دهدیمموضوع نشان 

همچنین فقدان نسبی  ، اندک بوده است.یالمللنیببازاريابی و تجارت  حوزهموضوعات مطرح در 

توسط پژوهشگران  یالمللنیبمینه موضوع بازارهای هدف پیگیری طولی و استمرار پژوهش در ز

که میل به نگاه متمرکز و استمراری در موضوع  دهدیممقاله مورد بررسی، نشان  43نگارنده 

نسبت پايین پژوهشگران از سوی ديگر، پايین بوده است.  نسبتاً پژوهش در پژوهشگران اين حوزه 

که به لحاظ جنسیتی تمايل  دهدیمموضوعی، نشان  حوزهزن نسبت به پژوهشگران مرد در اين 

 برای پژوهش در اين حوزه وجود دارد.  هاخانمکمتری در 

 یهاروشاز  یامجموعهه بیش از حد بر کیحوزه صادرات و رشته بازرگانی به خاطر ت
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 دامنه تحقیقات را محدود کند و نیز به دلیل تورش ذاتی اين تواندیمکمی که به صورت بالقوه 

 که اعتماد به نتايج تحقیق را تحت تأثیر قرار دهد، مورد انتقاد قرار گرفته است هاروشگونه 

ز نیازی ایری، بیگمانند سهولت و آسانی، سرعت نتیجهدلايلی  رسدیمو به نظر  [29, 28]

پذيری، عدم پیچیدگی، پذيرش عمومی از سوی مراکز و تجهیزات و امکانات مفصل، تعمیم

چند  هر .باشدیمکمی در حوزه صادرات  یهاروشحمايت کننده، از دلايل اقبال به  یهاسازمان

صی یپذيری، تلخافزايشی بودن، تجربی بودن، تعمیممانند  يیهایژگيوکمی از  یهاپژوهش

 بودن، تکرارپذير بودن، ابطال پذيری، نظم داشتن، عینیت و تخصص طلب بودن برخوردارند

نگر لکرفتار انسانی، نگاه جزء نگرانه در برابر نگاه  یهایژگيوکاس تمام . اما عدم امکان انع[44]

د، غفلت از تجربه انسانی و يات جديسازی و ارائه نظرکیفی، عدم توان مفهوم یهاروش

پژوهش در علوم طبیعی و تجربی از مهمترين نقاط ضعف و  یهاوهیشبرداری از نسخه

 یهاپژوهشگسترده از آن، تناسب نتايج با اهداف در  اين روش است که استفاده یهاتيمحدود

علوم اجتماعی و  حوزه. به همین دلايل است که به ويژه در کندیمرو هبازرگانی را با ترديد روب

کمی در جهان به تدريج و از  یهاروشرفتاری، استفاده از ساير رويکردهای پژوهش نسبت به 

 یهاپژوهشين در حالی است که رويکرد کلی در . ا[99] رو به افزايش بوده است 1990سال 

آمیخته و ترکیب چند روش کمی و کیفی در  یهاروشعلوم اجتماعی به سمت استفاده بیشتر از 

 هاآنمطالعات است به نحوی که نقاط ضعف هر دو روش پوشش داده شده و از نقاط قوت 

. [100] يده يا مفهوم ايجاد شودنسبت به يک پد ترجامعو  تریکلاستفاده شود و همچنین ديدی 

البته اين امر نیازمند صرف زمان و هزينه بیشتر و همچنین ايجاد تیم تحقیقاتی از اعضای 

 قدرتمند در دو حوزه کمی و کیفی است.  

شناسی انتقادی دارد، ديگر نیاز به يک روش یهادانشگیری از دانش بازرگانی همچون بهره

آن را در  یهاینیبو پیش هانییتبن دانش و صحت و اعتبار ق آيت مصادیبه نحوی که شمول

مرحله عمل مورد سنجش قرار دهد. در اين پژوهش پژوهشگران به دنبال پاسخگويی به اين 

ثری از مؤار هدف صادرات در ايران به نحو در حوزه انتخاب باز هاپژوهشبودند که آيا  سؤال

 یهایبررسصورت خلاصه و پس از ند يا خیر؟  بهمند هستو ابزار پژوهشی بهره هاروشتنوع 

بازرگانی بسیار  یهاپژوهشدر  هاروشمنفی بوده است. تنوع  سؤالانجام شده، پاسخ به اين 

يک استراتژی و رويکرد بهترين وجود ندارد، بسته به موضوع  هاپژوهشمهم است. برای همه 
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کار گرفت هله پژوهش بئوتی برای حل مسمتفا یهایاستراتژ توانیمتحقیق و ديدگاه پژوهشگر 

. بنابراين غلبه يک روش و باشندیممتفاوت مکمل يکديگر  یهایاستراتژو نتايج رويکردها و 

کارهای بازرگانی و علوم اجتماعی و ورد با واقعیت پیچیده ماهیت کسبکید بر يک رويکأت

له ئران، با درنظر گرفتن مسکه پژوهشگ شودیملذا پیشنهاد   .[31] باشدینمرفتاری سازگار 

 یهاتهیکمکار گیرند و در اين زمینه های پژوهشی متنوع و متناسب را بهپژوهشی، رويکرد

علمی و  یهامجلهسردبیران  و علمی یهاکنفراتس زانيربرنامه، هادانشکدهتحصیلات تکمیلی 

ور به سمت استفاده محققان کش یهاپژوهشفراهم نمايند تا  یانهیزمپژوهشی در داخل کشور، 

 ذکر است ايانش وندیپ نیدر همپژوهشی متنوع سوق پیدا نمايد.  یهایاستراتژکارگیری هو ب

 طيدر موضوع و مطالعه شرا قیتعم یدر روش پژوهش به جا قیو تدق میتمرکز بر تعم که

بر  یمبتن یکردهايانتخاب بازار هدف به خصوص رو یهاروش ریمجال فهم فراگ ژهيخاص و و

 .سازدیمرا محدود  یتعامل یهایمنداز جمله رابطه  نيگزيجا یهاميراداپا

برای بررسی مطالعات در  مندنظامذکر است که پژوهش کنونی از رويکرد تحلیل  ايانش

اطلاعات علمی الکترونیکی  یهاگاهيپاموضوعی پژوهش بهره گرفته است و در اين زمینه ه حوز

بر آن مترتب بوده است. در اين زمینه،  يیهاتيمحدودلذا . اندگرفتهمورد بررسی قرار 

 و 1380دسترسی به کلیه مقالات منتشر شده به ويژه  مقالات منتشر شده  پیش از سال 

پژوهش کنونی بوده  یهاتيمحدودمقالاتی که نسخه الکترونیکی قابل دسترس نداشتند، از جمله 

هدف  یمطالعات انتخاب بازارهااروش از سوی ديگر، تمرکز مطالعه کنونی بر فر است.

حاصل از نتايج آن بوده است، لذا به نظر  منتشر شدهعلمی مقالات ی در ايران و صادرات

به فهم  تواندیم یالمللنیبمشابه در سطح  یهاپژوهشبررسی  ،یقیتطب سهيمقا کيدر ، رسدیم

هشی در سطح داخلی و و تفاوت روندهای پژو یروش یو چسبندگ ینیبکينزدموضوع  ترقیعم

 .  ديکمک نما یالمللنیب
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